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AGENCJA EXTREME

1

Agencja Extreme zajmuje siê organizacj¹ wszelkiego rodzaju imprez 
firmowych i plenerowych.
Zajmuje siê tak¿e tematyk¹ szeroko pojêtego bezpieczeñstwa pracy.
Za poœrednictwem Sklepu Extreme agencj zajmuje siê tak¿e sprzeda¿¹ 
sprzêtu sportowego i wspinaczkowego.

W sk³ad Agencji Extreme wchodz¹:

! Extreme Group,
! Safety Work,
! Imprezy Firmowe, 
! Imprezy Plenerowe,
! Sklep Extreme.



ZNAK
forma podstawowa

2

Prezentowany logotyp jest podstawowym elementem identyfikacji 
wizualnej oraz systemu prezentacji Agencji Extreme.
Znak sk³ada siê z dwóch elementów. Jeden stworzony jest w oparciu
o istniej¹c¹ czcionkê "Courier New". Drugi sk³ada siê z charakterystycznego 
napisu "extreme" wraz z wyró¿nionym na czerwono znakiem "X".

Znak przeznaczony jest do celów popularyzatorskich, reklamowych, 
korespondencyjnych i identyfikacyjnych. Wersja podstawowa
w szczególnoœci zalecana jest do umieszczania na: wydawnictwach, 
plakatach, ulotkach, gad¿etach promocyjno-reklamowych, noœnikach
elektronicznych, grafice internetowej oraz noœnikach reklamy zewnêtrznej.



KONTRUKCJA
prezentacja na siatce modu³owej

3.1

Siatka modu³owa okreœla podstawowe proporcje i wielkoœci znaku 
graficznego. Zalecana jest do odwzorowania znaku na powierzchniach, 
gdzie zastosowanie formy elektronicznej jest z ró¿nych wzglêdów
nie mo¿liwe.



KONTRUKCJA
pole ochronne

3.2

Pole ochronne okreœla obszar wokó³ znaku, czyli minimaln¹ przestrzeñ, 
w której nie wolno umieszczaæ ¿adnych elementów. Pole ochronne musi 
zostaæ zachowane ka¿dorazowo podczas prezentacji znaku.
Do wyznaczenia pola ochronnego (kolor szary) nale¿y u¿yæ modu³u 
(zaznaczony na niebiesko) o takiej samej szerokoœci i wysokoœci jak 
szerokoœæ litery "M" zastosowanej w logotypie.

UWAGA!
Zabrania siê jakiejkolwiek  ingerencji w marginesy pola ochronnego.

x

x



KOLORYSTYKA
warianty kolorowe

4.1

Znak w wersji podstawowej mo¿e byæ prezentowany na jednolitych 
podk³adach barwnych, bia³ym oraz czarnym, b¹dŸ innych do nich 
zbli¿onych.
Nie wolno publikowaæ znaku na kolorowym tle, zaleca siê wtedy u¿ycie 
bia³ego lub czarnego pola ochronnego.
W zale¿noœci od koloru pola ochronnego zmienia siê kolorystyka logotypu.

UWAGA!
Je¿eli tylko to mo¿liwe zaleca siê u¿ywanie znaku na jednolitym pod³o¿u.



KOLORYSTYKA
warianty monochromatyczne

4.2

W zale¿noœci od medium na jakim prezentowany jest znak w u¿yciu s¹ tak¿e 
warianty monochromatyczne w skali szaroœci.
Wersje logotypu w formie podstawowej wystêpuj¹ w pozytywie oraz 
negatywie.



KOLORYSTYKA
warianty czarno-bia³e

4.3

Wersja czarno-bia³a przeznaczona jest do publikacji znaku poprzez 
zastosowanie jednolitego kszta³tu. Wykorzystywana mo¿e byæ na przyk³ad 
na piecz¹tkach, grawerach czy ró¿norodnych wyt³oczeniach.



WARTOŒCI KOLORÓW
wariant kolorowy

5.1

Poni¿ej przedstawiono kolory podstawowe zastosowane w identyfikacji 
wizualnej Agencji Extreme. Dla ka¿dego z kolorów podano wartoœci CMYK 
dla materia³ów drukowanych i wartoœci RGB / WEB dla publikacji 
ekranowych.

Kolorystyka przedstawiona w opracowaniu jest jedynie wizualizacj¹
i s³u¿y tylko celom ilustracyjnym. Kolory nale¿y dobieraæ wed³ug podanych 
wartoœci.

R G B :  9 6 : 9 3 : 9 2
C M Y K :  0 : 3 : 4 : 6 2
W E B :  # 6 0 5 d 5 c

R G B :  2 5 5 : 0 : 0
CMYK: 0:100:100:0
W E B :  # f f 0 0 0 0

R G B :  0 : 0 : 0
C M Y K :  0 : 0 : 0 : 1 0 0
W E B :  # 0 0 0 0 0 0

RGB:  255:255:255
C M Y K :  0 : 0 : 0 : 0
W E B :  # f f f f f f



WARTOŒCI KOLORÓW
wariant monochromatyczny

5.2

Poni¿ej przedstawiono kolory podstawowe zastosowane w identyfikacji 
wizualnej Agencji Extreme. Dla ka¿dego z kolorów podano wartoœci CMYK 
dla materia³ów drukowanych i wartoœci RGB / WEB dla publikacji 
ekranowych.

Kolorystyka przedstawiona w opracowaniu jest jedynie wizualizacj¹
i s³u¿y tylko celom ilustracyjnym. Kolory nale¿y dobieraæ wed³ug podanych 
wartoœci.

R G B :  7 6 : 7 6 : 7 6
C M Y K :  0 : 0 : 0 : 7 0
W E B :  # 4 c 4 c 4 c

R G B :  0 : 0 : 0
C M Y K :  0 : 0 : 0 : 1 0 0
W E B :  # 0 0 0 0 0 0

RGB:  255:255:255
C M Y K :  0 : 0 : 0 : 0
W E B :  # f f f f f f



ZASTOSOWANIE
przyk³ady prawid³owego u¿ycia znaku

6.1

Kilka przyk³adów przedstawiaj¹cych mo¿liwoœæ publikacji  oraz prezentacji 
znaku.

Agencja Extreme
 

Adres



ZASTOSOWANIE
przyk³ady nieprawid³owego u¿ycia znaku

6.2

Typowe b³êdy zwi¹zane z prezentacj¹ oraz powielaniem znaku w sposób 
niew³aœciwy.

ingerencja w strukturê
znaku

rozci¹ganie oraz skalowanie
bez zachowania proporcji

nieprawid³owa
kolorystyka

niezachowanie pola
ochronnego

pochylanie logotypu zastosowanie innego
kroju pisma

dodawanie obcych form
do znaku

logo


