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AGENCJA EXTREME

Agencja Extreme zajmuje si¢ organizacja wszelkiego rodzaju imprez
firmowych 1 plenerowych.

Zajmuje si¢ takze tematyka szeroko pojetego bezpieczenstwa pracy.

Za posrednictwem Sklepu Extreme agencj zajmuje si¢ takze sprzedaza
sprzetu sportowego i wspinaczkowego.

W sktad Agencji Extreme wchodza:

« Extreme Group,

« Safety Work,

o« Imprezy Firmowe,

« Imprezy Plenerowe,
« Sklep Extreme.



ZNAK
forma podstawowa

Prezentowany logotyp jest podstawowym elementem identyfikacji
wizualnej oraz systemu prezentacji Agencji Extreme.

Znak sktada si¢ z dwoch elementéw. Jeden stworzony jest w oparciu
o istniejaca czcionke "Courier New". Drugi sktada si¢ z charakterystycznego
napisu "extreme" wraz z wyrdéznionym na czerwono znakiem "X".

Znak przeznaczony jest do celéow popularyzatorskich, reklamowych,
korespondencyjnych 1 identyfikacyjnych. Wersja podstawowa
w szczegoOlnosci zalecana jest do umieszczania na: wydawnictwach,
plakatach, ulotkach, gadzetach promocyjno-reklamowych, no$nikach
elektronicznych, grafice internetowej oraz no$nikach reklamy zewnetrzne;.
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KONTRUKCJA
prezentacja na siatce modutowej

Siatka modutowa okresla podstawowe proporcje 1 wielkosci znaku
graficznego. Zalecana jest do odwzorowania znaku na powierzchniach,
gdzie zastosowanie formy elektronicznej jest z réznych wzgledow

nie mozliwe.
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KONTRUKCJA
pole ochronne

Pole ochronne okresla obszar wokét znaku, czyli minimalng przestrzen,
w ktorej nie wolno umieszcza¢ zadnych elementow. Pole ochronne musi
zosta¢ zachowane kazdorazowo podczas prezentacji znaku.

Do wyznaczenia pola ochronnego (kolor szary) nalezy uzy¢ modutu
(zaznaczony na niebiesko) o takiej samej szerokosci 1 wysokosci jak
szerokos¢ litery "M" zastosowanej w logotypie.

UWAGA!
Zabrania si¢ jakiejkolwiek ingerencji w marginesy pola ochronnego.
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KOLORYSTYKA
warianty kolorowe

Znak w wersji podstawowej moze by¢ prezentowany na jednolitych
podktadach barwnych, biatym oraz czarnym, badZz innych do nich
zblizonych.

Nie wolno publikowa¢ znaku na kolorowym tle, zaleca si¢ wtedy uzycie
biatego lub czarnego pola ochronnego.

W zaleznosci od koloru pola ochronnego zmienia si¢ kolorystyka logotypu.

UWAGA!
Jezeli tylko to mozliwe zaleca si¢ uzywanie znaku na jednolitym podtozu.
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KOLORYSTYKA
warianty monochromatyczne

W zaleznosci od medium na jakim prezentowany jest znak w uzyciu sa takze
warianty monochromatyczne w skali szarosci.

Wersje logotypu w formie podstawowej wystepuja w pozytywie oraz
negatywie.
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KOLORYSTYKA
warianty czarno-biate

Wersja czarno-biata przeznaczona jest do publikacji znaku poprzez
zastosowanie jednolitego ksztattu. Wykorzystywana moze by¢ na przyktad
na pieczatkach, grawerach czy roznorodnych wytloczeniach.
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WARTOSCI KOLOROW
wariant kolorowy
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Ponizej przedstawiono kolory podstawowe zastosowane w identyfikacji
wizualnej Agencji Extreme. Dla kazdego z koloréw podano wartoscit CMYK
dla materiatow drukowanych 1 wartosci RGB / WEB dla publikacji
ekranowych.

Kolorystyka przedstawiona w opracowaniu jest jedynie wizualizacja
1 stuzy tylko celom ilustracyjnym. Kolory nalezy dobiera¢ wedtug podanych
wartosci.
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— @ RGB: 96:93:92
CMYK: 0:3:4:62
— — WEB: #605d5¢c
| |
RGB: 255:0:0
CMYK: 0:100:100:0
WEB: #ff0000O0

RGB: 255:255:255
® CMYK: 0:0:0:0
WEB: #ffffff
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WARTOSCI KOLOROW
wariant monochromatyczny

Ponizej przedstawiono kolory podstawowe zastosowane w identyfikacji
wizualnej Agencji Extreme. Dla kazdego z koloréw podano wartoscit CMYK
dla materiatow drukowanych 1 wartosci RGB / WEB dla publikacji
ekranowych.

Kolorystyka przedstawiona w opracowaniu jest jedynie wizualizacja
1 stuzy tylko celom ilustracyjnym. Kolory nalezy dobiera¢ wedtug podanych
wartosci.
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CMYK: 0:0:0:10
WEB: #00000
RGB: 76:76:76
CMYK: 0:0:0:70
WEB: #4c4c4dc

RGB: 255:255:255
® CMYK: 0:0:0:0
WEB: #ffffff
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ZASTOSOWANIE
przyktady prawidtowego uzycia znaku

Kilka przyktadow przedstawiajacych mozliwos¢ publikacji oraz prezentacji
znaku.
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ZASTOSOWANIE
przyktady nieprawidiowego uzycia znaku

Typowe bledy zwiazane z prezentacja oraz powielaniem znaku w sposob

niewlasciwy.
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